Note de cadrage du projet :
Organiser son événement

	But du projet
	Ex. mettre en place un événement

	Déclencheurs 

du projet
	Ex. direction de l’entreprise

	Études ou réalisations préalables
	Ex. besoins de l’entreprise en communication : gain de notoriété

	Liste des objectifs 

et des livrables attendus
	Ex. un événement qui soit répercutés dans les médias locaux

	Liste des acteurs du projet
	Ex. DG / Chef projet événement / Direction de la communication…

	Contexte du projet
	Ex. dynamique commerciale, embauche


	Macro planning du projet


	Macro planning de charge du projet
	Budget prévisionnel du projet

(en K€)

	Dénomination des étapes
	Date de début de projet
	Date de fin de projet
	Ressources internes

(en jours*hommes)
	Ressources externes (en jours*hommes)
	

	1: Identifier les besoins
	Semaine 1 (S1)
	Semaine 1 (S1)
	
	
	

	2 : Travailler le concept
	S2
	S3
	
	
	

	3 : Définir le cahier des charges et le rétroplanning
	S3
	S4
	
	
	

	4 : Sélectionner les prestataires
	S5
	S8
	
	
	

	5 : Élaborer le budget
	S8
	S8
	
	
	

	6 : Valider le dispositif
	S9
	S9
	
	
	

	7 : Anticiper les imprévus
	S9
	S10
	
	
	

	8 : Organiser le terrain
	S11
	S12
	
	
	

	9 : Réaliser l’événement
	S12
	S12
	
	
	

	10 : Mesurer les résultats
	S13
	S14
	
	
	

	Ensemble du projet (total)
	
	
	   0,00
	   0,00
	   0,00

	Objectifs à renégocier
	

	Destinataires de la note de cadrage
	

	Documents joints
	


